Kinder-Medien-Studie 2022:
Medienverhalten bei Kindern

aus dem Blickwinkel der Kinder
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@ Aufgabenstellung

Zielsetzung des gegenstandlichen Forschungsprojektes war die
Auslotung der Medienkompetenz bei Kindern im Trend. Als Zielgruppe
der Erhebung wurden Kinder in Oberdésterreich zwischen 6 und 10
Jahren definiert. Berlicksichtigt wurden weiters Eltern von Kindern im
Alter zwischen 3 und 10 Jahren sowie Padagoglnnen an Kindergarten
und Volksschulen.

Zielgruppe

Oberosterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren

Reprasentativitit

Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in
quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der definierten Zielgruppe:
Diese Ubereinstimmung im Rahmen der statistischen Genauigkeits-
grenzen ist eine notwendige Voraussetzung dafir, dass die Ergebnisse
verallgemeinert werden dirfen
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Ergebnisse in Prozent - ZR2661/Basis: Oberosterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren

Aus inhaltlicher Sicht wurde die Bedeutung der Medien analysiert und,
wie schon bei den vergangenen Messungen, besonders detailliert auf die
Nutzung von TV, Computer, Internet und Handy eingegangen.

g? Befragungsart

personliche face-to-face Interviews durch fachlich geschulte und
kontrollierte MitarbeiterInnen des Instituts

??’? Auswertungsbasis

Oberosterreichische Kinder zwischen 6 und 10 Jahren: n =489
maximale statistische Schwankungsbreite, +/- 4,52 Prozent

Befragungszeitraum
7. April bis 2. Juni 2022
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